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二、说明、目录、图表目录
        2018年中国家用空调出口量为5894.9万台，2019年中国家用空调出口量为5846.5万台，同比

下滑4.82%。预计2020年中国家用空调出口量超过6000万台.2015-2020年中国家用空调出口量走

势预测        美的集团家用空调2019年出口占比上升至30.51%，增幅11.19%。格力出口量占

比21.69%；TCL家用空调出口占比9.7%，志高家用空调出口占比为1.94%，海尔家用空调出口

占比4.47%。2019年各品牌家用空调出口量占比情况分析        中企顾问网发布的《2022-2028年

中国空调产业发展现状与投资前景报告》共十五章。首先介绍了中国空调行业市场发展环境

、空调整体运行态势等，接着分析了中国空调行业市场运行的现状，然后介绍了空调市场竞

争格局。随后，报告对空调做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国空调行业发展趋势

与投资预测。您若想对空调产业有个系统的了解或者想投资中国空调行业，本报告是您不可

或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，

商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要

来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券

交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 报告目录：第.一章 我国空调行业发

展情况分析第.一节 空调相关概述一、空调定义及分类二、空调的命名标准三、空调的认证标

志第二节 我国空调行业发展概况一、我国空调行业发展现状调研二、国际市场增幅趋缓三、

全球空调七成中国制造四、连锁卖场模式成为主流第三节 我国空调行业发展存在的问题一、

中国空调行业的主要问题二、空调能效等级标识问题三、空调质量问题四、我国空调行业目

前存在的三大问题 第二章 2015-2019年我国空调所属行业发展情况分析第.一节 2019年我国空

调行业发展情况分析一、2019年冷冻年度空调市场发展分析二、2019年冷冻年度空调市场特

征分析三、2019年中国空调制造业经济效益分析四、2019年冷冻年度三四级市场成最大亮点

五、2019年冷冻年度空调行业大事记六、2019年冷冻年度家用空调市场存在的问题第二节

2019年我国空调行业发展情况分析一、2019年我国空调销售情况调查分析二、2019年中国空调

市场分析报告三、2015-2019年我国空调行业产量增长情况分析第三节 2019年我国空调行业发

展预测分析一、2019年我国空调行业发展形势二、2019年我国空调行业发展预测分析三、2019

年我国空调市场机会与挑战四、2019年我国空调市场新热点 第三章 2015-2019年中国家用空气

调节器制造业所属行业经济运行数据分析第.一节 2015-2019年全国家用空气调节器制造业主要

经济指标一、2019年全国家用空气调节器制造业主要经济指标第二节 2015-2019年全国及各省

市家用空气调节器制造业产销数据分析一、2019年全国及各省市家用空气调节器制造业产销

数据分析第三节 2015-2019年全国及各省市家用空气调节器制造业资产负债分析一、2019年全

国及各省市家用空气调节器制造业资产负债分析第四节 2015-2019年全国及中国各省市家用空

气调节器制造业规模分析一、2019年全国及各省市家用空气调节器制造业规模分析第五节



2015-2019年全国及各省市家用空气调节器制造业盈利能力分析一、2019年全国及各省市家用

空气调节器制造业盈利能力分析 第四章 细分市场分析第.一节 2015-2019年空调业细分市场概

述一、企业发力空调细分市场二、&ldquo;成本&rdquo;向&ldquo;需求&rdquo;转变成为空调消

费新趋势预测分析三、2019年细分定位成空调行业发展新突破口第二节 变频空调现状及前景

一、变频空调的概念、分类和优势二、主要变频空调品牌发展历程三、2019年变频空调市场

概况四、变频空调品牌满意度调查分析五、变频空调未来发展趋势预测分析六、变频空调

成2019年空调市场竞争焦点第三节 节能空调一、2019年高效节能空调市场占有率二、2019年

空调能效升级引发产业变动三、空调节能走出恶性循环刻不容缓四、推进房间空调器实现节

能前景第四节 中央空调一、中央空调市场现状分析二、2019年中央空调市场分析三、2019年

中央空调企业全面扩张四、2019年中央空调市场竞争格局五、2019年中央空调市场发展走向

六、2019年我国空调企业掘金中央空调市场第五节 家用空调一、2019年家用空调市场回顾二

、2019年家用空调市场展望第六节 商用空调一、2019年商用空调市场剖析二、2019年商用空

调市场未来预测分析三、2019年我国商用空调市场呈现四大趋势预测分析四、2015-2019年商

用空调发展趋势与行业机遇第七节 农村空调市场分析一、2019年农村空调市场现状分析二

、2019年变频空调有望成农村市场主流三、2019年空调农村市场潜力及策略 第五章 2015-2019

年空调出口情况分析第.一节 2019年空调出口景气指数及出口一、景气指数反映出口实绩走势

二、新订单出口增长明显三、三季龙头企业景气向好第二节 2015-2019年空调出口景气指数一

、2019年空调出口景气指数二、2019年空调出口信心指数 第六章 空调所属行业出口情况分析

及对策第.一节 2019年我国空调出口情况分析一、2019年中国空调出口情况分析二、2019年中

国空调出口产品结构三、2019年中国空调出口竞争环境四、2019年中国空调出口展望第三节

2019年抵御出口风险战略一、2019年空调出口环保门槛逐渐变高二、2019年中国空调企业海外

工厂成本抬升三、2019年年空调出口增长预测及对策 第七章 空调出口市场分析第.一节

2015-2019年世界空调市场发展概况一、2019年全球空调市场回顾二、美国空调市场分析三、

欧洲空调市场分析四、俄罗斯空调市场分析五、日本空调市场分析六、巴西空调市场分析七

、阿根廷空调市场分析八、印度空调市场分析九、东南亚空调市场分析十、拉丁美洲市场十

一、中东市场十二、非洲市场十三、大洋洲市场第二节 2019年国家空调出口发展对策一、东

盟等二线海外市场成为双刃剑二、2019年国家空调出口发展对策 第八章 空调消费市场分析第.

一节 空调消费现状分析        由于国内智能家电发展，吸引了智能家居业务企业进入空调市场

，其中小米的进入，将智能空调带入了平价消费市场，一定程度上也冲击了国内空调龙头企

业的市场地位。整体来看，2019年国内家用空调龙头集中度略有下降，CR7从2018年的82.18%

下降至81.93%，其中格力家用空调总销量占比从32.53%下降至30.87%，2019年美的家用空调总

销量占比得到明显提升，从2018年的24.16%增长至28.22%。2019年各品牌家用空调内销量占比



情况分析一、空调消费进入高能效时代二、空调消费品牌依赖性增强三、2019年中端机成消

费趋势预测分析四、2019年空调选购趋势调查第二节 空调市场消费特点一、中国消费市场的

地理因素二、消费地理因素的营销启示三、家电消费关注转变第三节 2019年中国空调市场消

费行为调查报告二、空调基本使用状况分析三、空调整体消费需求四、空调能效标准认知五

、无氟、附加功能和保修时长六、调查对象信息第四节 2019年中国变频空调市场调查一、变

频、定频空调的选择二、变频空调品牌的选择三、变频空调的优势四、变频空调的缺点五、

变频空调的前景六、变频空调的控温效果满意程度七、变频空调需改进之处 第九章 空调营销

渠道与策略分析第.一节 我国空调市场的营销渠道分析第二节 空调营销渠道模式比较研究一

、美的模式──批发商带动零售商二、海尔模式──零售商为主导的渠道系统三、格力模式

──厂商股份合作制第三节 空调渠道：连锁与自建并行发展一、谁是空调流通的主角二、格

力模式的是与非三、农村空调市场渠道逐步成型第四节 空调厂商营销策略分析一、小型商用

空调市场营销策略二、中央空调行业渠道策略研究三、居民消费行为转变及零售商的应对策

略第五节 2019年空调厂商营销策略分析一、2019年空调厂商营销环境二、空调制冷业应规模

、产能与营销一体化三、2019年冷年空调还需差异化营销 第十章 空调行业的市场竞争分析第.

一节 2015-2019年品牌竞争格局分析一、2019年冷冻年度品牌集中度二、2019年中央空调市场

竞争格局三、2019年冷冻年度品牌集中度预测分析第二节 2015-2019年中国空调市场竞争一

、2019年空调品牌竞争白热化二、2019年空调企业加速全产业链转型三、2019年供需链整合推

动空调业洗牌四、2019年品牌竞争转向新功能较量五、2019年一体化产业价值链成新导向六

、2019年形势趋紧促企业转型七、2019年国内空调市场品牌竞争持续深化七、2019年国内空调

市场品牌竞争突破口八、2019年空调巨头转型激战加速行业竞合第三节 2019年空调行业本土

品牌与外资品牌竞争分析一、技术推动市场二、需确立精准定位三、农村市场决定成败 第十

一章 空调行业优势企业分析第.一节 海尔一、企业概况二、经营情况分析三、发展展望及策

略第二节 格力一、企业概况二、经营情况分析三、发展展望及策略第三节 美的一、企业概况

二、经营情况分析三、发展展望及策略第四节 志高一、企业概况二、经营情况分析三、发展

展望及策略第五节 奥克斯一、企业概况二、经营情况分析三、发展展望及策略第六节 海信科

龙一、企业概况二、经营情况分析三、发展展望及策略第七节 春兰一、企业概况二、经营情

况分析三、发展展望及策略第八节 LG一、企业概况二、经营情况分析三、发展展望及策略第

九节 松下一、企业概况二、经营情况分析三、发展展望及策略第十节 三菱一、企业概况二、

经营情况分析三、发展展望及策略 第十二章 空调行业发展环境分析第.一节 我国宏观经济环

境分析一、2019年中国宏观经济运行分析二、2019年经济运行形势分析及展望三、2022-2028

年中国经济发展预测分析第二节 我国空调产业政策环境分析一、家用空调安装规范国标二、

三大政策力保国内空调市场规模三、中国新空调能效标准四、2019年空调节能等多项新国标



正式实施五、2019年新政策助推空调产业走上能效路 第十三章 空调关联行业发展状况分析第.

一节 家电业发展状况及未来走势一、2019年产业整体发展分析二、2019年白色家电市场竞争

将白热化三、2019年白电国际化战略加速四、2019年白电企业产能扩张情况分析五

、2015-2019年白色家电产业发展前景预测分析第二节 2015-2019年国内空调压缩机市场分析一

、空调压缩机概述二、2019年空调压缩机市场现状调研三、2019年空调压缩机国家标准年内

将修订完毕四、2019年空调压缩机市场发展预测分析第三节 空调制冷剂行业发展状况分析一

、空调企业对制冷剂需求量逐年上升二、2019年空调新型制冷剂国内获重大突破三、空调行

业R22制冷剂进入淘汰倒计时四、碳氢制冷剂成我国空调市场替代主流五、中国空调企业如何

应战制冷剂替代革命第四节 铜行业发展状况分析一、铜价对空调生产的影响二、2019年空调

铝代铜成趋势预测分析 第十四章 2022-2028年中国空调行业发展趋势预测分析第.一节

2022-2028年空调业发展预测分析第二节 2022-2028年空调市场产品趋势预测分析一、变频持续

普及大势难逆转二、能效升级和无氟普及三、附加功能更加丰富四、针对细分人群出击第三

节 2022-2028年空调技术趋势预测分析一、2022-2028年我国空调技术发展目标二、2022-2028年

空调压缩机的研究方向三、2022-2028年变频控制技术领域四、2022-2028年新型换热器技术领

域五、2022-2028年高效送风系统领域六、2022-2028年空调余热回收的研究七、2022-2028年空

调制冷剂HCFC替代技术研究八、2022-2028年高效节材技术研究九、2022-2028年铜替代技术

领域十、2022-2028年舒适性研究领域十一、2022-2028年变频多联技术的研究方向 第十五章

2022-2028年空调市场发展与投资策略第.一节 我国空调企业发展策略分析一、空调价格策略分

析二、中小空调企业营销策略三、2015-2019年国内空调巨头国际化提速四、2019年企业需规

划新产品策略第二节 能效升级&ldquo;大考&rdquo;及空调企业应对策略一、能效升级对企业

的影响二、企业提升能效的主要途径三、对能效标准升级的建议四、空调厂家要转变心态第

三节 中央空调企业关系营销战略分析一、中央空调关系营销的基本内容二、关系营销与中央

空调企业特性三、中央空调企业的关系营销战略第四节空调高库存情况分析及对策一、空调

高库存情况分析二、空调高库存应对策略 图表目录图表 2015-2019年空调总销量及增速（万台

）图表 2015-2019年空调内销及增速（万台）图表 2015-2019年空调出口及增速（万台）图表

2015-2019年空调产量及增速（万台）图表 2015-2019年冷年空调产品结构市场份额分析图图表

2019年冷年空调产品分品牌分定频、变频零售量构成图表 2015-2019年空调累计内销出货量及

累计增速图表 2015-2019年空调累计出口量及累计增速图表 2015-2019年空调内销变化图表

2015-2019年空调空调出口变化图表 2019年中国空调市场品牌关注比例分布图表 2019年中国空

调市场品牌关注排名对比图表 2019年中国空调市场变频与定频产品关注比例分布图表 2019年

中国空调市场变频产品关注比例走势图表 2019年中国空调市场不同类型产品关注比例分布图

表 2019年中国空调市场不同功率产品关注比例分布图表 2019年中国空调市场不同冷暖类型产



品关注比例分布图表 2019年中国空调市场不同价格段产品关注比例分布更多图表请见正

文&hellip;&hellip;
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